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Qui? ©
e Lesresponsables: Dorian, Cloé, Maélle, Marie et Leelou
e Les acteurs: les artistes, les bénévoles, les restaurateurs, les agents de securités, les agents de soins
(les pompiers, le samu, médecin), les techniciens
e Les cibles: un publicde 16 a 30 ans
Quoi ?
e Les objets : boissons, scenes, emplies, decorations, toilettes seches, poubelles de recyclage,
matériels techniques pour les scenes, générateurs d'éelectricites, ...
e Les outils : outils techniques pour les scenes, outils techniques pour les déecors, outils techniques
oour le son, outils techniques pour monter des stands,
e Les objectifs : avoirs de l'argent pour les associations, avoir pres de 25 000 visiteurs, se faire
connaitre pour renouveler le festival
e Leresultat: |la reussite de I'evenement
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e Lieu :1le de Tatihou o O (9 o @
Quand ? O @
. - o O
e Date : dernier week-end de juin @
e Duree: 2 jours

e Frequence : tout les ans
Comment ?

e Process : faire de la publicité, aller voir les associations, contacter les artistes, trouver
des bénevoles, trouver des sponsors, trouver des navettes (bateaux)
Combien?
e Quantité : 5000 (bénevoles, techniciens, agents de securités, agents de soins), 12
artistes, 10 stands de restaurations
e Budget: 2 500 000 €

e Moyens financiers : banque, les associations, les sponsors, le departement et/ou la
religion



Pourquoi ?

e | a cause : pour les associations O
e Le motif: aider les associations
e Lafinalité : pérennité de I'événement ©

© ©

Les associations qui nous accompagnent pour ce projet de festival sont Ocean Protection
France ainsi que The Sea Cleaners ONG.

PROTCCTION®R




1.2 LES RISQUES

Comme tout projet il y a des risques, nous avons donc au préalable identifié
les risques majeurs qui pourrais nous arriver. Ces risques sont les suivant :

gu'il n'y ai pas pas de publics

e une noyade au cours du festival
L
L

ne panne électrique

N mangue de nourriture
e |'absence d'artistes

e [a metéo




1.5 LES LIVRABLES

Site web du festival

Affiches et supports promotionnels
Programme du festival imprime
Billets d'entree

Infrastructure de scene et d'éclairage
Services de sécurité

Services de restauration

Installations sanitaires temporaires
Rapport financier post evenements, enquéte de satisfaction des festivaliers
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D'EVALUATION DE LA REUSSITE’

de festival ainsi que de faire un benefice

DU PROJET

e Atteinte des objectifs fixés --> accueilli

r 25 000 personnes sur un délais de 2 jours
pour le donner aux associations

e Respecter les delais et le budget --> les délais dans son integralité son les 2 jours de
festival ainsi que la semaine d'avant et apres le festival. Pour le budget le montant est

de 2 208 460,00€
e La statisfaction des parties prenantes

--> faire de la publicite pour nos partenaires,

faire une donnation a nos associations, et la réussite de notre projet
e La qualité des livrables --> de bonne qualité
e L'impact positif sur I'organisation --> |es associations ont gagne de l'argent
e L'apprentissage et 'amélioration continue --> d'augmenter les nombreux de

visiteurs



2.2.1 LA CONSTITUTION DES §W@
% EQUIPES ET LEURS MISSIONS s

Dorian Jamois

Chef de projet

Marie-Claire

Maélle Rigaud . Cloé Poussier Leelou Talbot
Carrico

Responsable Responsable ressource

Responsable financiere Responsable marketing . :
communication humaine




2.2.2 L'organigramme du projet

(taches et personnels)

B. Demander toutes les A
autorisations

E. Appeler les fournisseurs
(bolssons et nourriture)

. Louer scene/materiel
(générateur,

H. Contacter 100 jours C E

I. Engager des bénévoles et les
former

J. Mise en place de la scene, des
stands boissons et nourriture,
des stands securité, des toilettes

EG
K. Organisation de 1’accueil des J
bateaux, parking (sur la cote)

L. Rangement de tous le
festival
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S8 2.2.3 Diagramme de pert
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2.2.4 Plan communication

e |a création d'un site wed
e |a création d'un compte instagram _
e |a creation d'un compte tiktok '
e |a création d'un logo

e |a creation d'un flyer

e d'une video publicitaire

e |a creation d'affiche publicitaire
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Damso - Angeéle -
Bigflo et Oli - Gazo
- Hamza - Josman -

Pomme - Caballero
et J) - Luther -
Kalika - Meryl

29 ET 30 JUIN

TOUTES LES INFORMATTIONS ET LES
BILLETS SONT EN LIGNE SUR
WWW.AQUA-FESTIVAL .COM




2. 2 5 Programme des journées
calendrier

'\:Lde I'evenement J' -U . .
ILE TATIHOU Notre festival propose 6 artistes
par jours pendant Idans jours.
Jun e e ANGELE Chaque artiste se produit
DE 194 pendant 1h. Soit un artiste a 19h,
una 20h,una21h,una22h,una
mﬁ‘;‘l‘ﬁ;{&;ﬂf_"m‘;o JUN. 23, un a 00h et pour finir un a 1h.

DE 19H A H

TOUT LES INFORMATIONS ETLES
BILLETS EN LIGNE SUR

WWH.AQUE-FESTIVAL.COM
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Nous avons donc chois
de présenter 6 artistes

2.2.6

Detaille des couts

de faire un festival sur 2 jours, pour cela nous avons choisit

nar jours. Leur concert aura une duree de d'une heure par

artiste. Notre choix de musique pour notre projet se porte sur la pop ainsi que le rap,
c'est pour cela que nous avons choisi les artistes suivant, avec le montant de leur

show indiqué :

e Damso : 150 000€ e Pomme : 100 000€
e Angele : 150 000€ e Caballero : 80 000€
e Bigflo et Oli: 150 000€ e Jean-Jean : 80 000€
e Gazo: 100 000€ e Luther: 80 000€

e Hamza : 100 000€ e Kalika : 80 000€

e Josman : 100 000€ e Meryl: 80 000€

TOTAL du montant pour la totalite des artistes est de : 1 200 000€
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Le budget des infrastructure est de 84 900€, reparti comme ceci :
e Scene : 2500-3000/jours
e Stand boissons : 1000€ par stand
e Matériel sonore : 900-1000€
e Tente urgence : 4x8m : 500€ par tente (20 tentes)
e Décoration : 500€
e Application billetterie : 1000€
e Générateurs : 50 400€
e Compensation pour l'utilisation des champs pour le parking : 2000€
e Les bracelets : 4000€
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Pour le bon déroulement de notre festival nous allons mettre en
place des secouristes ainsi que des agents de securité. Pour cela
nous aurons 370 secouristes dont 5 chef de postes de secours de
grande envergure qui seront en charge de 36 bénévoles. Egalement
5 chefs de sections en charges de 36 secouristes expérimentes. Pour
la sécurités il faut un agent de securite pour environ 50 personnes,
donc pour 25 000 personnes que nous souhaitons accueillir il faut
500 agents de securites. Le montant pour les secouristes est de 118
560€ et le montant pour les agents de sécurités est de 480 000%€.
Donc le montant total est de 598 560%€.
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Sponsors et Partenaires

2.2.7 Deétaille du budget

windelo ocean future (catamarans ecologiques fabriqués a
partir de plastique recycles), parraine le festival pour une
valeur de 25 000€ et les bateaux navettes

etteliot (toilettes écologiques et autonomes — traitement
electrochimiques des dechets issus de nos toilettes),
parraine |e festival pour une valeur de 25 000 € et les
toilettes

Sonepar (fournisseur de materiel électrique pour les
entreprises), parraine le festival pour une valeur de 25 000€
hyper u, parraine |e festival pour une valeur de 100 000€
Groupama, parraine le festival pour une valeur de 100 000€
cap climat ( électricité, plomberie, énergies renouvelables),
parraine |e festival pour une valeur de 25 000€

Bateau école de Grandville (moniteur de bateau école dans
la Manche), parraine le festival pour une valeur de 25 000€



La plus grosse par de notre budget vient du prét
bancaire de d'1 883 460€ qui serait par la suite

La banque totalement rembourser avec la vente des places soit
1 737 500 ainsi que la vente de boissons soit 1 117
250€

le montant totale de notre budget pour la
concesption, la planification ainsi que la
réalisation de motre projet est de 2 208 460€



l1I- NOTE DE CADRAGE

igua Fesal

Donan JAMOS (donan j2§gmal com), Clo# POUSSIER
{cloepouszerigmal. com |, Lesou TALBOT [lesfoutalbodfligmasl com),
Mane-Clare CARRICO {camocomanectareifigmail comj, Magle RIGAUL

imaedle. ngaudi2 fxgmail com|
Le chef de projet est Donan JAMOHS

Agqua Fesipsal, Ik de Tatihou
Chef de projet - Donan JAMOES
T
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Périmeétre du projel | Le projel prendra ba iotaise de | le de Tathou soff 29 hectares. De plus, nous peévoyons
deux chamges de 10 hectares sur la cbite pour tare des pariongs sans déranger la

popUiason locale.

[Ouree : Fesiival sur dews jours ef presence sur place pour nstallabon et désinsiallaton
ure semares avamn e festival ef une seEmaine aones.

[kafe de |'événement - 29 et 30 jun 2024

Contrante Snancére | Emprunt imparians

Regues pas oe pubbc, noyade, panne Sacnque , Manque of NOWTTRUE, MEteo | man Qs
d arisies

Lvrable=s =% pdt fini Sie wel du feshval
Affiches = supports promabannels
Progranme du lesival mpnme
Hilets o eriTee
Infrastnuchures de scénes et d éclarage
Senaces de sécunte
Senaces de restauration
Irsizilabon =anRares ieEmiporanes
Rapport fmanceesr post evenements, enquéle de sadsfachon des festrvaliers




V- CAHIER DES CHARGES

Introduction :

- Object de la mission : Fournir aux festivaliers une expérience musicale
exceptionnelle, en présentant un éventail d'artistes locaux et internationaux de
renommeé, tout en rassemblant des fond pour soutenir les associations.

- Contexte du projet : le festival se déroulera sur I'ile de ... le 29 et 30 juin 2024. |l vise
a devenir un événement annuel emblématique de la région.

- Problématigue du projet : plusieurs problématiques se posent ici :

Comment assurer la sécurité des milliers de festivaliers tout en créant une
atmospheére festive et accueillante ?

Comment optimiser la gestion budgétaire pour garantir la rentabilité du festival
tout en offrant des tarifs de billets abordables ?

Comment minimiser I"impact environnemental du festival et promouvoir des
pratiques durables ?




Rappel des objectifs :

- Objectifs commerciaux du maitre d ouvrage : Rentabilité financiere, Fidélisation
des festivaliers pour qu’ils reviennent les années suivantes

Objectif du maitre d ceuvre : Livraison du Festival, Respect du Budget et des
Délais, Satisfaction des Festivaliers :

Définition du périmétre : lle de Tatihou le 29 et 30 juin

Couts, bénéfices et risques :
Liste des produits livrables du projet : Site web du festival. Affiches et supports

promotionnels. Programme du festival imprimé. Billets d'entrée. Infrastructure de
scéne et d'éclairage. Services de sécurité. Services de restauration. Installations
sanitaires temporaires. Rapport financier post évéenements, enquéte de
satisfaction des festivaliers

Jalons : Annonce de la programmation artistique. Début de la vente de billets.
Jour(s) du festival. Rapport post-événement et bilan financier.

Impact commerciaux : génération de revenus / promotion de la ville ou se déroule
le festival / développement de la notoriété du festival




Hypothése / postulat :

Les hypothéses du projet : Participation du public : la taille réelle du public peut
varier selon plusieurs facteurs

Conditions météorologiques qui peuvent varier
Disponibilité des artistes

Contraintes :

Contraintes interne du projet : budget, ressources humaines, échéanciers,
infrastructures, logistique, équipe, billetterie

Contraintes exterieures du projet : conditions météorologiques,
reglementations, disponibilité des artistes, concurrence

Chemin critique :




Approche par un management de la qualité :

Révision des activités : évaluation régulieres de toutes les opérations et taches liées
au festival (programmation des artistes, logistique, sécurité, communication,
billetterie

Outils et technigues : planification et gestion de projet, évaluation de la satisfaction,
analyse des risques

Test de la qualité : test sons et lumiéres, simulation de sécurité, test billetterie
Performance / Indicateurs / Standards de gualité : taux de satisfaction des
festivaliers, respect des délais, niveau de sécurité, performances financiéeres,
conformité reglementaires

Les roles du management de la qualité : directeur de la qualité, responsable de |a
securite, responsable de la logistique, responsable de la communication,
responsable de |a billetterie

Approche par la communication et le controle : surveiller régulierement
I'avancement du projet, a comparer les résultats aux objectifs et a prendre des
mesures correctives si nécessaire pour garantir la qualité de I'événement




